MINDSHARE‘

BrightMinds Blog

Vyzva

Slovenské medialne agentury su silné v priprave
marketingovej a medidlnej komunikacie pre
svojich klientov, ale ich slabou strankou je
komunikacia ich  vlastnych  schopnosti a
komplexna podpora vlastnej znacky novym
interaktivnym a pruznym sposobom v
obmedzenom B2B trhu. Tento trh je rezistentny
voci Standardnym komunikaénym prostriedkom,
vzdy pripraveny sudit a kritizovat akukolvek
reklamu, ktora nie je dostatocne cool a trendy.
Rozhodli sme sa odIJi§it’ Mindshare Slovensko ako
inovativnu mediadlnu agenturu, ktora je vzdy v
obraze, vyjadruje sa a sleduje aktualne medialne
a marketingové dianie u nds aj vo svete a aspiruje
na poziciu citovaného a respektovaného hlasu v
ramci na trhu.

Consumer Journey

Nasa ciefova skupina, nasi terajsi a buduci klienti,
st fudia narocni na kvalitu informacii. Zaujima ich
tematika Uzko spata s ich  pracovnymi
povinnostami. Tito profesionali su Standardne
rezistentni voci reklame, tak sme museli najst
spravnu formu a zvolit atraktivny obsah, ktory
nam pomoze cielovu skupinu zaujat.

Platforma/Napad

Poznajuc vSeobecnu rezistenciu B2B cielovych
skupin voéi Standardnym displayovym formatom
a  neustal dopyt po tzv. brandZovych
informaciach, vyuzili sme existujuce
marketingové portdly ako primarny connection
point k vytvoreniu nekonvenénej komunikacnej
platformy v podobe firemného blogu. Blog je
pritomny na dvoch z troch existujlcich
slovenskych  marketingovych  web  stranok
www.marketer.sk a www.strategie.sk, ktoré
prevadzkuje Ecopress, vydavatel niekolkych B2B

BrightMinds Blog

Blog ako kontinualna digitalna
prezentacia naSej agentury voci B2B
cielovej skupine

titulov. Tento fakt ndm umoznuje pokryt takmer
2/3 relevantného B2B marketingovénho potencidlu
na dennej baze. Tematicky je blog zlozeny
z aktudlnych trhovych sprav, najnovsich trendov
marketingovej komunikacie, inovativnych médii,
digitalnej a nedigitalnej kreativity. Prispevky pisSu
vsetci ¢lenovia Mindshare timu a schvaluje ich
neformalna redakéna rada. Nasim citatefom sme
taktiez  poskytli moznost Zivého prenosu
rednasok a diskusii z uznavanej marketingovej
onferencie s ciefom poskytnat exkluzivny
pristup k odbornym nazorom a najnovsim
trhovym trendom.

Blog samotny je integrdlnou sucastou nasej
komunikacie s okolim. Kolektuje jedinec¢ny obsah,
ktory mo6zeme dalej zdielat prostrednictvom nasej
firemnej web stranky, Twitter kanala, stranky na
facebooku alebo tyzdenného newsletteru. VSetky
s%omenuté prvky zaroveri distribuuju vlastny
obsah relevantny pre ciefovi skupinu a danée
prostredie. To, ze im dari dokazuje napriklad nas
Twitter kanal, ktory priebezne dosahuje vysoké
hodnoty Klout skore a v peak obdobiach dosahuje
umiestnenie v top 3 slovenskych Twitter uctov.

Vysledky

BrightMinds blog sme spustili v aprili 2010 ako
jediny oficidlny blo% medialnej agentury na
slovenskom trhu. d jeho spustenia sme
uverejnili  viac  ako 30 ¢lankov, ktoré
vygenerovali okolo 80 tisic zobrazeni. NaSe
prispevky boli viackrat citované roznymi
spravodajskymi a marketingovymi portalmi a to
nielen na Slovensku.

BrightMinds blog sa stal sucastou kontinualnej
digitalnej prezenticie naSej agentury voci B2B
cielovej skupine a najuspesnejsSie ¢lanky sa Siria
po socidlnych sietach svojou vlastnou virdlnou
cestou.
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