VYCHODISKO

Kazdy rodic, stary rodi¢, chce mat’ to najlepSie a najzdravsie diet’a, €asto si ho idealizuje
a predstavuje si, ¢o z neho vyrastie. Nepriptsta si, Ze sa jeho diet'at'u mdze prihodit’
nieCo negativne, tieto moZnosti ¢asto uplne vytesni.

SITUACIA

MozZe vSak nastat’ situdcia, Ze diet’atko sa sice na prvy pohl'ad narodi zdravé, ale druhy
pohl'ad odbornika moZe odhalit’, Ze sluchovy organ je poskodeny. Ak si neStandarné
reakcie a danu poruchu rodi¢ nev§imne dostato¢ne skoro a nenavstivi lekara, zdravotny
stav sluchovych orgdnov babitka a jeho I'ahSie zaradenie do spolo¢nosti v buducnosti sa

komplikuje.

IDEA
Aby vas vase diet'a pocivalo hned od narodenia.
VyuZzivame dvojzmysel slova pocivat- poslichat’a pocut’.

PretoZe, aby vds diet'a pocivalo, musi vds najskor pocut’.

CIELE KAMPANE

¢ Slovnou hrackou chceme informovat’ o tom, Ze mdze nastat’ situdcia, Ze ich diet’a
nebude pocivat/poslichat’ a celkovo spravat’ sa v budicnosti tak, ako ocakdvaji
(napr. stat’ sa lekdrom), pretoZe mdze mat’ problém a nepocut’ ich.

* Edukovat’ budicich rodi¢ov, aki diagnostiku maji vyhl'adat’, aké prejavy maju



sledovat’, ktoré im naznacia, Ze nieco nie je ok.
» Sekundarny ciel’. Spolupracou so znaCkami a vytvorenim vlastného merchu ziskaji
financie na dal§ie informovanie novych rodicov.

KAMPAN:

Media mix- pomocou spoluprice so znackami a influencermi rozsirime zaber
zasahu ciel'ovej skupiny. VyuZijeme netradi¢nejSie média, pre Specificky zasah
konkrétnej cielovej skupiny.

 Stratégia - dobroCinné spoluprace influencerov a znaciek byvaju Casto nizkonakladové,

¢im zniZime budget na promo, ale zaroven ndsobne zvySime zdsah cielove;j
skupiny.

* Nové média- pomocou influencerov a reklame na Spotify budeme $irit” hlavnu ideu,
vytvorime novy predmet ponarodenecku knizku (checklist hlavnych veci), kde
zakomponujume posolstvo

* Medialna kreativita— vytvorime si novu platformu na Sirenie idey — Bazos - Specifické
a trefné informovanie- umiestnenie merchu s konkrétnymi informéciami.

Zalozkami v konkrétnych knizkach o babitkach. Kazdoro¢ny predmet sluchadla

pre deti na festivale Pohoda obrendujeme.



